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I. LY LICH SO LUQC

Ho va tén: Nguyén Xuan Hiép Gi6i tinh: Nam

Ngay thang nam sinh: 20-4-1966 Noi sinh: Ngh¢ An

Qué quan: Ngh¢ An Dan toc: Kinh

Hoc vi cao nhét: Tién si Nam, nudc nhan hoc vi: 2012 - Viét Nam

Chtrc danh khoa hoc cao nht:
Chure vu hién tai: Truédng Khoa
Don vi hién tai: Khoa Thurong mai, Truong Pai hoc Tai Chinh — Marketing
Chd & riéng hodc dia chi lién lac: 28 Tran Cao Van, P. 6, Quéan 3, TP. HCM
bién thoai co quan: Dié¢n thoai di dong: 0908 880 839
E-mail: nxhiep@ufm.edu.vn
II. QUA TRINH PAO TAO
1.Dai hoc
H¢ dao tao:  Chinh quy tép trung
Noi dao tao: Truong Pai hoc Thuy san Nha Trang (nay 1a Truong Pai hoc Nha Trang)
Nganh hoc:  Kinh té

Nudc dao tao: Viét Nam Nam tdt nghi¢p: 1990
Bﬁng dai hoc thir hai: Cir nhan Luat Nam t6t nghiép: 2005
2. Sau dai hoc

- Thac si chuyén nganh: Quan tri kinh doanh Niam cip bang: 2005

Noi dao tao: Truong Pai hoc Kinh t& TP. HCM

- Tién si chuyén nganh: Kinh doanh va Quan ly Nam cap bang: 2012

Noi dao tao: Trudng Pai hoc Kinh té TP. HCM

Tén Lu4n 4n: Nang cao loi thé canh tranh cho céc siéu thi tai TP. HCM giai doan 2011 — 2020

3. Ngoai ngir: Tiéng Anh Mirc d6 sir dung: doc hiéu
I11. QUA TRINH CONG TAC CHUYEN MON
Thoi gian Noi cong tac Cong viéc dam nhiém
1991 - 1998 Téng cong ty Dau tam to Viét Nam Can bo Phong ké hoach
1998 - 2004 Truong Pai hoc Thuy san Nha Trang Giang vién
2004 - dénnay | Truong Pai Hoc Tai chinh - Marketing | Giang vién
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1. Céc d@ tai nghién ciru khoa hoc da va dang tham gia

Niam bat dau | Dé tai cap Trach
TT Tén dé tai nghién clru /nam hoan (NN, B9, nhiém
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